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DZIALANIA PROMOCYNE | MEDIA RELATIONS

1. Opracowanie i druk wydawnictw i materiatdw promocyjnych:

a. zakonczenie prac redakcyjnych i druk magazynu ,Agroturystyka. Od pomystu do
polubien” w ramach projektu KSOW

b. prace redakcyjne przy folderze o szlakach kajakowych w Wielkopolsce

c. projekt, druk i dystrybucja ulotek, plakatéw i naklejek reklamujgcych aplikacje
»Szlak Piastowski AR”

d. dodruki wybranych pozycji:

- Seria ,Weekend w..."” - dodruk 2000 egzemplarzy dla kazdego z 15 wzorow

- Kempingi w Wielkopolsce - dodruk 500 egzemplarzy

2. Wspdtpraca z mediami:

a. wspotpraca z mediami lokalnymi i regionalnymi (mailing, spotkania, wywiady)

b. publikacja artykutu w lipcowo-sierpniowym wydaniu ,Sukces po poznansku”:
.Chce wyjecha¢ na wies$” (artykut zachecajacy do wypoczynku na wielkopolskiej wsi)
w ramach diugoterminowej wspoétpracy z magazynem

c. publikacja artykutu ,Bang na biwak” (artykut zachecajacy do wypoczynku pod
namiotem) w ramach wspétpracy z magazynem ,Kolej na Wielkopolskie”

d. publikacja artykutu w drugim numerze kwartalnika , Turysta” wydawanego przez
PTTK

e. realizacja press tripu Arkadiusza tuby, dziennikarza Deutsches Radio i Polskiego
Radia dla Zagranicy do Wolsztyna i Grodziska Wielkopolskiego - we wspotpracy

z ZOPOT Berlin

f. przygotowanie serii artykutdw na temat atrakcji Wielkopolski do wakacyjnego
dodatku do magazynu Rynek Turystyczny

g. jednodniowy press trip dla dziennikarzy z Wielkopolski, zrealizowany w sierpniu,
z udziatem przedstawicieli szesciu lokalnych redakg;i

h. wypowiedzi pracownikéw biura WOT dla: TVP (Pytanie na Sniadanie, Wiadomosci,
Teleskop), Czworka

i. materiat w Pytanie na Sniadanie o wielkopolskiej kuchni i Biskupiznie, we
wspotpracy z POT

j. publikacja artykutu ,Zamki, ciuchcie i szparagi” w magazynie National Geographic
Traveler (na bazie press tripu z czerwca 2021)

k. publikacja artykutu w najwiekszym niemieckim dzienniku Bild. Artykut promujgcy
Wielkopolske jako wyjgtkowo atrakcyjny i bezpieczny kierunek podroézy (na bazie
press tripu z czerwca 2021, organizowanego wspolnie z ZOPOT Berlin)

I. publikacja artykutéw poswieconych wypoczynkowi w wielkopolskiej Krainie 100



Jezior oraz zwiedzaniu pobliskich atrakcji naszego regionu - Poznania i Rogalina

w turystycznych dodatkach do Rhein Zeitung i Stuttgarter Zeitung (na bazie press
tripu z czerwca 2021, organizowanego wspolnie z ZOPOT Berlin)

m. publikacja artykutu na blogu Reiselust Mag (na bazie press tripu z czerwca 2021,
organizowanego wspolnie z ZOPOT Berlin)

n. publikacja artykutow ,ZnalezliSmy idealne miejsce na sptyw kajakami” oraz ,Jest
tylko jedno takie miejsce na Swiecie” na portalu Travel Magazine (na bazie press tripu
Z czerwca 2021)

0. publikacja wpisu o potudniowo-zachodniej Wielkopolsce na blogu
wposzukiwaniu.pl (na bazie wizyty studyjnej z czerwca 2021)

p. publikacja artykutu na temat Szlaku Piastowskiego w czasopismie ,Polak

w Niemczech” (we wspotpracy z ZOPOT Berlin)

g. realizacja wizyty studyjnej autorki bloga Podrézujgca Rodzina na Szlaku
Piastowskim

r. publikacja artykutu na temat Puszczy Zielonki w magazynie ,Swiat Kobiety”

s. publikacja artykutu na temat Wielkiej Petli Wielkopolski w magazynie ,Wszystko
Dziata”

t. publikacja serii artykutow w czasopismie Przemiany na Szlaku Piastowskim,
poswieconych wybranym atrakcjom Wielkopolski (na bazie press tripu dla lokalnych
dziennikarzy)

3. Dziatania w Internecie:
a. prowadzenie profili Social Media pod trzema markami:

o Wielkopolska.Travel
Facebook
Instagram
Spotify
YouTube
docelowo TikTok
o Wielkopolska Organizacja Turystyczna
Facebook
Twitter
LinkedIn
YouTube
o Wielka Petla Wielkopolski
Facebook
Instagram

b. prowadzenie stron internetowych wielkopolska.travel, wot.org.pl, wielka-petla.pl
c. kampania ,To tak blisko” przeprowadzona na Facebooku

d. kampania w Social Media zwigzana z promocjg nowego spotu Wielkopolski

e. kampania w Social Media promujgca organizowang przez WOT konferencje
Turysta 2021



4. Kampanie promocyjne:

a. realizacja kampanii promocyjnej ,Wielkopolska - to tak blisko!”, obejmujgcej dziatania
outdoor, kampanie radiowg, targetowang kampanie w mediach spotecznosciowych oraz
dziatania ambientowe. Kampania pozycjonowana na sgsiednie duze aglomeracje
miejskie: Szczecin, £6dZ, Wroctaw, Bydgoszcz, Zielong Gore

b. kampania wokot nowego filmowego spotu promocyjnego Wielkopolski

5. Organizacja wizyt studyjnych i wspotpraca z touroperatorami:

a. organizacja wizyty studyjnej dla przedstawicieli niemieckich i szwajcarskich
touroperatoréw, obejmujgca Poznan, Rogalin, Wolsztyn, Leszno, Rydzyne, Rakoniewice,
Muzeum Miynarstwa w Osiecznej oraz Destylarnie Drake

b. wspotorganizacja warsztatéw Local Experts oraz fam trip dla touroperatoréw,
przygotowanych wspadlnie z PLOT oraz firmg Travel Projekt

6. Inne dziatania:

a. organizacja szkolenia dla pilotéw wycieczek w partnerstwie z Forum Regionalnych
Organizacji Turystycznych

b. organizacja regionalnego etapu Konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny -
Certyfikat POT

¢. zakonczenie prac nad sesjg zdjeciowg promujgcg wielkopolskie atrakcje

d. przekazywanie tresci do POT do udostepnienia na narodowym portalu turystycznym,
w mediach spotecznosciowych, publikacjach elektronicznych itp.

EVENTY

1. Organizacja wydarzen:

a. organizacja ogolnopolskiej konferencji turystycznej TURYSTA 2021- trendy w turystyce
wiejskiej

b. organizacja gali regionalnego etapu Konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny -
Certyfikat POT

c. wspotorganizacja walnego zgromadzenia Forum Regionalnych Organizacji
Turystycznych w Poznaniu przy okazji targéw Tour Salon 2021

d. prace organizacyjne nad szkoleniem dla pracownikéw informacgji turystycznej, ktore
odbedzie sie w pazdzierniku

2. Udziat w imprezach wystawienniczych:
a. targi krajowe:

o targi Tour Salon 2021 w Poznaniu (stoisko regionu, wystgpienie na scenie blogerow
Addicted2Travel)



b. Festiwal Sladami Marzen - organizacja wielkopolskiej strefy relaksu
c. stoiska promocyjne w trakcie wydarzen w regionie:

o Sniadanie na trawie w Browarze Gzub

o Meta wyscigu rowerowego Warta Gravel

o Powiatowe Swieto Smakéw we Wrzesni

PUBLIC RELATIONS

1. Wysytka newsletteru WOT.

2. Wspodtpraca z POT, Ministerstwem ds. turystyki i Zagranicznymi Osrodkami Polskiej
Organizacji Turystycznej.

3. Wzmocnienie relacji z cztonkami WOT:
a. biezgce konsultacje i doradztwo w zakresie podejmowanych dziatan turystycznych:

o informowanie o mozliwosci udziatu w ogoélnopolskich akcjach promocyjnych
i projektach z zakresu turystyki
o przygotowywanie i udostepnianie opracowan z zakresu turystyki.

REALIZACJA PROJEKTOW TURYSTYGZNYCH FINANSOWANYCH
7 POZYSKANYCH SRODKOW ZEWNETRZNYCH

1. Wielkopolska Organizacja Turystyczna zostata zakwalifikowana do uczestnictwa
w projekcie Be.Cultour realizowanym w ramach programu Horyzont 2020 i finansowanym
przez Unie Europejska.

2. Realizacja projektu ,,Wspédtpraca i dobre praktyki szansg na rozwéj obszarow wiejskich”
dofinansowanego ze srodkéw KSOW. W ramach dwuletniego projektu, w okresie
sprawozdawczym realizowano nastepujgce zadania:

a. realizacja publikacji ,,Agroturystyka. Od pomystu do polubier’” we wspotpracy
z Kujawsko-Pomorskg Organizacjg Turystyczng, Dolnoslagska Organizacjg Turystyczng
i Zachodniopomorskg Organizacjg Turystyczng oraz LGD ,,Goscinna Wielkopolska”

b. realizacja konferencji ,TURYSTA 2021 - trendy w turystyce wiejskiej” we wspotpracy
z Kujawsko-Pomorska Organizacjg Turystyczng, Dolnoslagska Organizacjg Turystyczng

i Zachodniopomorskg Organizacjg Turystyczng oraz LGD ,,Goscinna Wielkopolska”

w zakresie przygotowan do uczestnictwa w konferencji i zapewnienia wymaganej grupy
docelowej z 4 wojewddztw podczas wydarzenia.



a. przygotowania formalno-prawne dokumentacji dotyczgcej realizacji projektu KSOW.
b. koordynacja zadan wynikajgcych z projektu KSOW oraz wspétpraca
z przedstawicielami Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich w ramach biezgcej kontroli
i weryfikacji zadan wynikajacych z umowy ,Wspotpraca i dobre praktyki szansg na rozwdj
obszaréw wiejskich”.

3. Kontrola dziatania aplikacji Szlak Piastowski AR. Na wniosek MPP na Lednicy

wprowadzenie zmian w przewodniku aplikacji Szlak Piastowski AR - zmiana dotyczy Ostrowa
Lednickiego, KosSciota w Gieczu i Rezerwatu archeologicznego Grod w Grzybowie.

WIELKOPOLSKI SYSTEM INFORMAGJI TURYSTYCZNE)

1. Wspotpraca z centrami informacji turystycznej w regionie - przekazywanie wydawnictw
oraz wymiana informacgji.

2. Wspodtpraca z Poznanska Lokalng Organizacjg Turystyczng w zakresie promocgji
Wielkopolski m.in. w punktach informacji turystycznej w Poznaniu.

UTRZYMANIE | ROZBUDOWA OZNAKOWANIA TURYSTYCZNEGO

1. Koordynacja prac Kapituty Turystycznych Znakéw Drogowych.
2. Kontrola oznakowania Szlaku Piastowskiego turystycznymi tablicami informacyjnymi.

3. Naprawa uszkodzonego znaku E-22B ,Nowy Tomys| miasto wikliny” na Autostradzie A2
(zarzadca - Autostrada Eksploatacja S.A.).

INNE DZIALANIA

1. Organizacja posiedzenia stowarzyszenia.
2. Biezaca realizacja spraw finansowych, podatkowych i prawnych.
3. Nowi cztonkowie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej:

e Sredzka Kolej Powiatowa



WIELKOPOLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

kontakt@wot.org.pl

Wielkopolska Organizacja Turystyczna @wielkopolska.travel

@Wielkopolska Organizacja Turystyczna @wlkp_travel

Wielkopolska Organizacja Turystyczna Wielkopolska.travel



