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Wielkopolska Organizacja Turystyczna Poznan, 05.02.2015r.
ul. 27 Grudnia 17/19
61-737 Poznan

Rozeznanie rynku na realizacje zadania pn. Kampania promocyjna
markowego produktu turystyki wodnej Wielka Petla Wielkopolski —
promocja w Internecie i wybranych mediach oraz organizacja
eventéw, w tym konferencji prasowej

Wielkopolska Organizacja Turystyczna, celem dokonania rozeznania rynku w przedmiocie i
zakresie opisanym ponizej, zwraca sie z uprzejmg prosbg o przygotowanie informacji w
zakresie szacunkowej wartosci netto i brutto zamdwienia obejmujgcego realizacje kampanii
promocyjnej markowego produktu turystyki wodnej Wielka Petla Wielkopolski — promocja w
Internecie i wybranych mediach oraz organizacja eventow, w tym konferencji prasowe;.

Zamowienie to jest planowane do realizacji w ramach projektu pt. ,Promocja Wielkiej Petli
Wielkopolski — markowego produktu turystyki wodnej w Wielkopolsce — etap I’ -
wspoffinansowanego przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Priorytetu VI — Turystyka i Srodowisko kulturowe, Dziatania 6.1 - Turystyka, Schematu
Il - Promocja i informacja turystyczna Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2007-2013.

W dalszej czesci niniejszego zapytania przekazujemy Panstwu szczegéty wstepnej szacunkowej
wyceny z Panstwa strony. Jednoczesnie uprzejmie informujemy, iz Wielkopolska Organizacja
Turystyczna posiada ograniczone srodki na realizacje w/w zadania.

Z uwagi na konieczno$¢ pilnego rozpoczecia odpowiednich procedur zaleznych od
niniejszego rozeznania rynku prosimy o przestanie propozycji — kalkulacji cenowej na
realizacje zamoéwienia do dnia 12 lutego 2015 r. godz. 12:00.

Ztozona propozycja — kalkulacja cenowa nie stanowi oferty w rozumieniu ustawy Kodeks cywilny
oraz ustawy Prawo zamowien publicznych.

W razie jakichkolwiek pytan i watpliwosci informacji udziela pan Przemystaw Wozniak tel: 61/66-
45-236 lub prosimy o kontakt mailowy: przemyslaw.wozniak@wot.org.pl

Z wyrazami szacunku,

Przemystaw Wozniak
Asystent Projektu
Wielkopolska Organizacja Turystyczna

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013
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Informacje o projekcie pn. ,,Promocja Wielkiej Petli Wielkopolski —

markowego produktu turystyki wodnej w Wielkopolsce — etap II”

1.

1.

Przedmiotem projektu ,Promocja Wielkiej Petli Wielkopolski — markowego produktu
turystyki wodnej w Wielkopolsce — etap II” jest profesjonalna, kompleksowa kampania
promocyjna markowego produktu turystyki wodnej o nazwie Wielkiej Petli Wielkopolski,
ktora bedzie kontynuacjg projektu promocji Wielkiej Petli Wielkopolski realizowanego w
latach 2012-2014. Wielka Petla Wielkopolski tgczy drogi wodne naszego regionu w
wodny szlak turystyczny. Jego wyjgtkowosé polega na wykorzystaniu rownoleznikowego
kierunku przeptywu gtownych rzek regionu — Warty i Noteci oraz potudnikowego
potozenia kanatu Warta - Gopto. Szlak ten, liczacy 690 km, przebiega przez 15 powiatow
woj. wielkopolskiego, ktérych mieszkancy stanowig 54% ludnosci regionu.

Projekt promowaé bedzie walory przyrodnicze szlaku oraz walory kulturowe potozonych
na szlaku miast i miasteczek. Dziatania w sferze promocji turystycznej planuje sie
przeprowadzi¢ zarédwno na rynku krajowym, jak i zagranicznym. Przewidywane grupy
docelowe na rynku krajowym stanowi¢ bedg mieszkancy wielkopolski, wojewodztw
osciennych oraz duzych miast i aglomeracji Polski. Ponadto osoby uprawiajgce turystyke
motorowodng i kajakowa, wtasciciele fodzi ptaskodennych, barek itp., a takze gestoréw
marin i wiasciciele firm czarterujacych todzie i kajaki operujgcy na Wielkiej Petli
Wielkopolski. Promocja projektu oraz jego poszczegolne etapy obejmowac bedg réwniez
rynek niemiecki i holenderski. Dziatania promocyjne obejmowac bedg w gtéwnej czesci
turystyke wodng na Wielkiej Petli Wielkopolski, ale takze turystyke kulturowa i aktywng na
terenach wokoét niej.

Jednym z zadan projektu jest komunikacyjna kampania promocyjna w telewizji, prasie i
Internecie oraz eventy.

Informacje szczegotowe zamowienia

Niniejsze rozeznanie rynku ma na celu wylacznie oszacowanie kwoty wartosci
realizacji zadania. W zwigzku z powyzszym prosimy o przesyfanie informacji zwrotnych
z informacjag zawierajgcag tgczng kwote netto oraz brutto.

Wykonawca przeprowadzi komunikacyjng kampanie promocyjng markowego produktu
turystyki wodnej Wielka Petla Wielkopolski zgodnie z wytycznymi opisanymi w rozdziale |
Informacje szczegdtowe niniejszego dokumentu.

Kampania przeprowadzona zostanie we wskazanych przez Zamawiajgcego mediach, tzn.
w telewizji, prasie i Internecie. Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie zorganizowanie i
przeprowadzenie eventdw, zgodnie z wytycznymi wskazanymi przez Zamawiajgcego.

Obowigzkiem Wykonawcy przy realizacji wszystkich zadan jest biezgca aktualizacja,
zapoznanie sie, przestrzeganie i stosowanie aktualnych wytycznych Instytucji
Zarzgdzajacej Wielkopolskim Regionalnym Programem Operacyjnym na lata 2007-2013
dla Beneficjentow w zakresie informacji i promocji, znajdujgcymi sie na stronie
www.wrpo.wielkopolskie.pl

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
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Lista zadan dzieli sie na nastepujgce, szczegotowo rozpisane w dalszej czesci

niniejszego rozeznania rynku:

Telewizja

Zadanie nr1  Emisja 30-sekundowego spotu promocyjnego w telewizyjnych stacjach
regionalnych

Zadanienr2 Wywiad dla telewizji regionalnej przedstawiciela Wielkopolskiej
Organizacji Turystycznej

Internet

Zadanie nr 1 Kampania typu display (Google Display Network)

Zadanie nr2  Emisja spotu 30-sekundowego na platformie VOD/TVN Player

Zadanie nr3  Emisja spotu 30-sekundowego na Youtube (kampania typu ROS)

Zadanie nr4  Dziatania na Facebooku

Prasa

Eventy

Zadanie nr 1 Organizacja eventu pn. ,Dzien otwarty Wielkiej Petli Wielkopolski”

Zadanie nr2  Organizacja konferencji prasowej

Przewidywany termin realizacji — od 1 kwietnia 2015 do 31 lipca 2015 roku.

Wykonawca zobowigzany bedzie do przedstawienia raportu dotyczacego efektéw
zrealizowanych dziatan na podstawie:

Raportéw z monitoringu medidéw — liczby publikacji medialnych ogétem (wg monitoringu
Instytutu Monitorowania Mediéw), liczby publikacji medialnych uwzgledniajacych
kluczowe cele komunikacyjne, ekwiwalentu reklamowego z doniesierr medialnych, liczby
odwiedzin stron internetowych oraz unikalnych uzytkownikéw, ,polubief” i pozytywnych
komentarzy na Facebooku i Youtube,

Ogladalnosci spotdéw TV w oparciu o badanie Nielsen — ilos¢ zrealizowanych GRP,
zasiegi 1+ oraz 3+ w planowanej grupie docelowej,

Dziatania on-line - realizacja planowanych ilosci odston, klikéw w linki tekstowe i formy
graficzne, odtworzen materiatow wideo

Opinii publicznej w wybranych regionach,

Kluczowych liderow opinii,

Innych, okreslonych przez Zamawiajgcego

Wielkopolska Organizacja Turystyczna prosi o uwzglednienie w przygotowanej
przez Panstwa ofercie wszystkich mozliwych kosztéw zwigzanych z realizacja wiw
zadania, w tym przede wszystkim:
» Bezterminowe przekazanie zaleznych praw autorskich na wszystkich polach
eksploatacji,
» Koszty przygotowywania poszczegoélnych wyznaczonych zadan, zwigzanych
z realizacjg kampanii (w tym koszty prac zespotu),
= Koszty naleznego honorarium za realizacje zadania,
* Inne nieuwzglednione koszty.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
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lll. Gloéwne zadania do realizacji

TELEWIZJA

Zadanie nr 1 Emisja 30” spotu promocyjnego w telewizyjnych stacjach

regionalnych
1. Zadaniem Wykonawcy jest emisja 30" spotu promocyjnego w nastepujgcych

telewizyjnych stacjach regionalnych:

TVP Poznan

TVP Bydgoszcz

TVP Gdansk

TVP Szczecin

TVP Warszawa

TVP Wroctaw

TVP Gorzow WIkp - lubuskie

TVP Katowice

TVP tédz

TVP Regionalna (OTV)

WTK

2. Liczba emisji w kazdej z wymienionych stacji wynosi 20 emisji.

Emisja spotu promocyjnego powinna odby¢ sie w dniach 1-31 maja 2015r.

4. Spot promocyjny do emisji zostanie przekazany przez Zamawiajgcego w ciggu 5 dni od
podpisania umowy.

5. Obowigzkiem Wykonawcy jest przedstawienie szczegotowego planu emisji do
akceptacji Zamawiajacego w ciagu 14 dni od dnia podpisania umowy na realizacje
zadania. W przypadku braku akceptacji wskazanego planu emisji, Wykonawca
zobligowany jest do jego korekty zgodnie z oczekiwaniami Zamawiajgcego i
niezwtocznego przedstawienia go po wskazanych korektach.

6. Przynajmniej 60% emisji spotéw winno by¢ zrealizowane migedzy godzing 18.00 - 22.00.

7. Przynajmniej 30% emisji spotéw dla stacji regionalnych winno by¢ zrealizowane przed
gtéwnymi serwisami informacyjnymi poszczegodlnych stacji.

8. Wykonawca przedstawi dokumentacje emisji reklam uwzgledniajgcg godziny emisji,
potwierdzong przez stacje.

T T S@moao0oT

w

Zadanie nr 2 Wywiad dla telewizji regionalnej przedstawiciela Wielkopolskiej
Organizacji Turystycznej

Wykonawca zapewni co najmniej 2 wywiady minimum 8-minutowe 2z przedstawicielem
Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej w wielkopolskich telewizjach regionalnych o najwiekszym
zasiegu w regionie.

INTERNET

Zadanie nr 1 Kampania typu display (Google Display Network)
1. Wykonawca zrealizuje kampanie typu display (Google Display Network) w polskich
serwisach internetowych.
2. Kampania trwa¢ bedzie w miesigcach maj-lipiec 2015r.
3. Wykonawca przygotuje wstepng liste serwisow internetowych do akceptacji
Zamawiajgcego w terminie do 17 kwietnia 2015r. W trakcie kampanii Wykonawca bedzie
modyfikowat reklamy i dodawat nowe, w celu osiggniecia jak najlepszych wskaznikow.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013
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4. W trakcie kampanii reklamy muszg osiggna¢ 30 000 kliknie¢ (CPC).

5. Nosniki reklamowe (750x200, 728x90, 300x250 wszystkie formaty do 50 KB) do kampanii
dostarczy Zamawiajgcy w terminie ustalonym przez strony.

6. Wymienione w pkt. 5 noéniki reklamowe bedg przekierowywaty na strone internetowg
ustalong z Zamawiajgcym.

7. Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie prowadzenie rzetelnych statystyk kampanii
internetowej zgodnie z przyjetymi ogdlnie standardami i na podstawie statystyk
dostarczanych przez wydawcow. Wykonawca na zyczenie Zamawiajgcego zobowigzany
jest do przedstawienia Zamawiajgcemu miesiecznych statystyk z dziatan oraz na kazde
dodatkowe zgdanie Zamawiajgcego.

Zadanie nr 2 Emisja spotu 30"’ na platformie VOD/TVN Player

1. Wykonawca wyemituje 30" spot Wielkiej Petli Wielkopolski, dostarczony przez
Zamawiajgcego na platformie TVN Player.

2. Spot bedzie emitowany przed odtworzeniem wybranego przez uzytkownika materiatu
(odcinka serialu).

3. Liczba emisji spotu, ktérg Wykonawca musi osiggng¢, to 500 000obejrzen (CPV).

4. Emisja odbedzie sie w terminie 1-31 maja 2015r.

5. Wykonawca przedstawi dokumentacje emisji spotu, uwzgledniajgca powyzsze wytyczne,
potwierdzong przez stacje.

Zadanie nr 3 Emisja spotu 30’ na Youtube (kampania typu ROS)

1. Wykonawca zrealizuje kampanie na Youtube typu ROS (Run on site — kampania
puszczona po witrynie YouTube bez targetowania), z wykorzystaniem spotu 30”
dostarczonego przez Zamawiajgcego.

2. Liczba emisji spotu, ktére powinien osiggna¢ Wykonawca to 200 0000bejrzen (CPV).

3. Emisja odbedzie sie w terminie 1-31 maja 2015r.

4. Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie prowadzenie rzetelnych statystyk emisji spotu
uwzgledniajacych powyzsze wytyczne.

Zadanie nr 4 Dzialania na Facebooku

1. Wykonawca bedzie realizowat dziatania na portalu Facebook na rynku polskim i za
granicg — w Niemczech i Holandii, przy wykorzystaniu istniejgcego konta Visit
Wielkopolska do prowadzenia komunikacji.

2. Komunikacja atrakcji i waloréw Wielkiej Petli Wielkopolski trwa¢ bedzie przez caty okres
kampanii z uwzglednieniem pér roku oraz promocji w innych mediach.

3. Komunikacja w jezykach polskim oraz niemieckim i holenderskim — posty w danym jezyku
beda widoczne tylko dla uzytkownikéw danego rynku. Komunikacja w kazdym z jezykow
powinna byé zapewniona i realizowana przez osoby postugujgce sie danym jezykiem
(native speaker lub ttumacz). Niedopuszczalne jest wykonywanie ttumaczen za pomocag
programéw komputerowych stuzacych do translacji tekstu.

4. Przekazywanie uzytkownikom ciekawostek o Wielkiej Petli Wielkopolski i przydatnych
informac;ji turystycznych w atrakcyjnej formie (zdjecia, wideo, infografiki itp.).

5. Zachecanie uzytkownikéw do dzielenia sie wrazeniami i do$wiadczeniami z pobytu
w Wielkopolsce.

6. Wykonawca zobowigzany jest dodawa¢ co najmniej 5 wpisow tygodniowo w jezyku

polskim oraz co najmniej 3 wpisy tygodniowo w jezyku niemieckim ico najmniej 3 wpisy
tygodniowo w jezyku holenderskim.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013
»FUNDUSZE EUROPEJSKIE - DLA ROZWOJU INNOWACYJNEJ WIELKOPOLSKI”



7.

8.

9.

0000,

o
° & *
9 § 3 UNIA EUROPEJSKA
§ i B, EUROPEJSKI FUNDUSZ
) woJEwoDzTWO L S ROZWOJU REGIONALNEGO

WIELKOPOLSKIE WIELKA PETLA
WIELKOPOLSKI

2 nurtem przygody

PROGRAM
REGIONALNY

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

wielkopolska

Cel na czas trwania kampanii tj. od 1 kwietnia do 31 lipca 2015 roku to osiggniecie
minimalnej ilosci fanéw na poziomie 10 000 (na dzien publikacji ogtoszenia liczba fanéw
wynosi 7 089).

Wykonawca zorganizuje minimum 2 konkursy na profilu Visit Wielkopolska na Facebooku
podczas trwania kampanii (jeden w maju i jeden w czerwcu, kazdy z nich trwajgcy od 7
do 14 dni). Szczegoty dotyczace konkurséw, lista nagréd oraz regulamin zostang
przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji w terminie 14 dni przed uruchomieniem
konkursu. Wykonawca zapewni nagrody dla 3 pierwszych miejsc, o wartosci 600 zt brutto
w ramach kazdego z konkursoéw.

Whascicielem profilu po zakonczeniu realizacji kampanii jest Zamawiajgcy.

10. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszelkie dane, w tym pliki tekstow, zdjec

zrodiowych oraz wszelkich innych danych zamieszczonym na profilu (login i hasta,
nazwy).

PRASA

. Wykonawca przygotuje 6 artykutow (adwertoriali) dotyczace Wielkiej Petli Wielkopolski.

Przygotowanie obejmuje zaréwno napisanie tekstu, pozyskanie zdjeé, ztozenie artykutu
oraz jego emisje.

Emisja odbedzie sie w prasie specjalistycznej. Wymagane sa czasopisma wytgcznie
o tematyce dotyczgce turystyki wodnejoraz podrézniczej. Minimum 3 rozne tytuty. Lista
czasopism zostanie przedstawiona Zamawiajgcemu do akceptacji.

Kazdy artykut powinien obejmowaé 4 petne strony czasopisma, w ktorym bedzie
publikowany.

Odpowiednio wczesniej przed emisjg Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
propozycje tekstu, a po jego akceptacji propozycje ztozonego artykutu.

Wykonawca do kazdego artykutu zapewni odpowiednie, dostosowane do tematyki
profesjonalne zdjecia. Zdjecia zostang przekazane Zamawiajgcemu wraz z petnymi
prawami autorskimi po wykonaniu zadania.

Artykuly ukazg sie w terminie od poczatku maja do konca lipca 2015r. Wykonawca
przedstawi daty emisji do akceptacji Zamawiajacemu.

EVENTY
Zadanie nr 1 Organizacja eventu pn. ,,Dzien otwarty Wielkiej Petli Wielkopolski”
1. Wykonawca zorganizuje event pn. ,Dzien Otwarty Wielkiej Petli Wielkopolski®, ktory
bedzie wydarzeniem towarzyszacym wybranej imprezie regionalnej w Wielkopolsce.
2. Event tematycznie dotyczy¢ bedzie réznego rodzaju aktywnosci zwigzanych z Wielkg
Petlg Wielkopolski. Trwa¢ bedzie minimum 4 godziny.
3. Eventodbedzie sie w wybrany dzien (sobote lub niedziele) w miesigcu maju lub czerwcu.
4. Wykonawca poinformuje media o evencie (liste kontaktéw dziennikarskich Wykonawca
przeSle Zamawiajagcemu na 14 dni przed pierwszym eventem). Ponadto, Wykonawca
utworzy wydarzenie na Facebooku dotyczgce eventu, gdzie uczestnicy bedg mogli sie
zapisywac.
5. Informacja o evencie powinna by¢ udostepniona na profilu Visit Wielkopolska na

Facebooku oraz na portalach internetowych, ktére publikujg informacje o planowanych
wydarzeniach w regionie (min. 3 portale). Wykonawca zapewni rowniez zapowiedzi
imprezy w radiu lokalnym, odpowiednim dla miejsca odbywania si¢ eventu (min. 5 emisji
spotu 30 sek. w dniu poprzedzajagcym impreze) Szczegdly zostang ustalone
z Zamawiajgcym.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
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Podczas eventu Wykonawca zorganizuje pokaz stand up paddle.

Wykonawca zapewni oznakowany stand z ladg informujacy o kampanii Wielkiej Petli
Wielkopolski. Do tego Wykonawca powinien rozstawi¢ namiot z logotypami Wielkiej Petli
Wielkopolski o wielkosci przynajmniej 3x3 m. (Zamawiajacy moze udostepni¢ wiasny
namiot - do uzgodnienia z Zamawiajacym), w tym takze obstuge co najmniej 2 oséb.
Uczestnikom eventu prezentowane beda materialy promocyjne o Wielkiej Petli
Wielkopolski oraz zdjecia z Wielkiej Petli Wielkopolski (np. wystawa) — szczegdty do
ustalenia z Zamawiajacym.

Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcym przygotuje i rozda uczestnikom materiaty
o Wielkiej Petli Wielkopolski (np. wydawnictwa Wielkiej Petli Wielkopolski).

Podczas eventu Wykonawca zorganizuje konkurs dla uczestnikdw, z wykorzystaniem
sceny gtéwnej imprezy wraz z nagto$nieniem, w ktérym gtébwng nagrodg bedzie 2-
osobowy namiot (o wartosci min. 300 zt brutto). Na stoisku promocyjnym prowadzony
bedzie stale quiz wiedzy o WPW i Wielkopolsce, w ktérym nagrodami bedg drobne
gadzety z logo WPW (50 szt. gadzetow o wartosci okoto 20 zi/szt.) Wszystkie nagrody
zapewnia Wykonawca na swéj koszt.

Pytania konkursowe zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptaciji.

Na miesigc przed datg eventu, Wykonawca powiadomi wszystkie szkoty podstawowe
w wojewddztwie wielkopolskim o konkursie plastycznym pn. ,Wakacje z Wielkg Petlg
Wielkopolski®, wysytajac do szkét pocztg tradycyjng oraz mailem i faksem zaproszenie do
udziatu w konkursie wraz z regulaminem konkursu i oswiadczeniem dotyczgcym danych
osobowych oraz praw autorskich. Zgtaszane prace Wykonawca bedzie przyjmowat i
gromadzit, a po terminie ich nadsyfania, przeprowadzi wstepng selekcje, wybierajgc 50
najlepszych prac. Prace te zostang przekazane Zamawiajagcemu, ktéry dokona wyboru
zwycieskich 20 prac. Wyniki oraz skany zwycieskich prac konkursowych zostang
opublikowane na profilu Visit Wielkopolska na Facebooku oraz stronie internetowej
Zamawiajgcego.

Podczas eventu odbedzie sie uroczyste wreczenie nagréd autorom wybranych 20 prac
(osobom, ktére nie zgtosza sie po odbior, Wykonawca wys$le nagrody poczta).
Wykonawca zapewni rowniez wyeksponowanie wybranych 20 prac podczas eventu w
poblizu namiotu promocyjnego. Wykonawca zakupi nagrody w konkursie: za 3 pierwsze
miejsca o wartosci odpowiednio 500, 300 i 200 zt brutto oraz za 7 kolejnych miejsc o
wartosci min. 100 zt brutto kazda. Dla autoréw prac z drugiej dziesigtki Wykonawca
zapewni gadzety Wielkiej Petli Wielkopolski (10 szt. o wartosci ok. 20 zt brutto/szt.).
Propozycje nagréd bedg przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji. Wszystkie
nadestane w konkursie prace plastyczne przejdg w oryginale na wiasnosé
Zamawiajgcego i prezentowane bedg podczas wydarzen promocyjnych. Dodatkowo
mogg one zosta¢ wydane w formie kartki pocztowej lub plakatu — do uzgodnienia z
Zamawiajacym.

Harmonogram imprezy, liste zaproszonych gosci, planowane atrakcje (w tym zatozenia,
nagrody i regulaminy konkurséw oraz liste szkdt), jak i wszelkich innych elementéw
rozmieszczenia i dekoracji stoiska, Wykonawca winien przesta¢ do uzgodnienia
i akceptacji Zamawiajgcego na min. 4 tygodnie przed dniem rozpoczecia imprezy.
Wykonawca zapewni obstuge fotograficzng. Wykonane zdjecia zostang przekazane
Zamawiajgcemu wraz z petnymi prawami autorskimi po wykonaniu zadania.

Ponadto Wykonawca przygotuje ok. 2-3 minutowy filmik z eventu i umiesci na kanale
Youtube (Wielkopolska Travel).
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13. Event odbedzie sie na terenie Wielkopolski, w promieniu 150 km od Poznania. Doktadne
miejsce i termin organizacji eventu zostang skonsultowane z Zamawiajgcym po
podpisaniu umowy.

Zadanie nr 2 Organizacja konferencji prasowej

1. W trakcie trwania kampanii Wykonawca zorganizuje jedng konferencje prasowa, ktéra
odbedzie sie w maju lub w czerwcu. Dokfadny termin konferencji zostanie uzgodniony
z Zamawiajacym.

2. Konferencja odbedzie sie podczas rejsu statkiem wycieczkowym na trasie z Puszczykowa
do Poznania. Statek musi posiada¢ Wspélnotowe Swiadectwo Zdolnosci Zeglugowe;.

3. Statek wycieczkowy musi pomiesci¢ minimum 35 oséb oraz posiadaé poktad zadaszony
oraz mie¢ zrédto pradu do podigczenia sprzetu audiowizualnego.

4. Wykonawca zapewni:

- transport dla wszystkich uczestnikbw z Poznania do Puszczykowa niepublicznym,
klimatyzowanym $rodkiem transportu,

- sprzet do przeprowadzenia prezentacji: rzutnik, laptop, ekran, mikrofon,

- oznakowanie miejsca konferencji informacjami o projekcie w postaci baneréw lub roll-
upow.

5. Wykonawca zapewni recepcje z listg obecnosci, moderatora konferencji, a takze materiaty
konferencyjne w papierowych teczkach lub papierowych torbach z logo Wielkiej Petli
Wielkopolski. Materiaty konferencyjne bedg sktadac sie z: informacji prasowej na temat
Wielkiej Petli Wielkopolski, profesjonalnego serwisu zdjeciowego z Wielkiej Petli
Wielkopolski przygotowanego przez Wykonawce po konsultacji z Zamawiajacym. Zdjecia
zostang przekazane uczestnikom konferencji na nosniku mobilnym oraz przekazane
Zamawiajgcemu wraz z petnymi prawami autorskimi po wykonaniu zadania. Ponadto
uczestnicy otrzymajg drukowane materiaty promocyjne, ktére dostarczy Zamawiajacy.

6. Wykonawca przygotuje i uzgodni z Zamawiajgcym projekt zaproszenia, a nastepnie
roze$le zaproszenia mailowo do bazy dziennikarzy (Wykonawca na 10 dni przed
konferencjg przedstawi liste dziennikarzy do akceptacji). Zaproszenia zostang wystane
réwniez do cztonkéw Wielkopolskiej Organizacji Turystyczne;.

7. Podczas konferencji Wykonawca zapewni dla uczestnikow konferencji poczestunek:
kawa, herbata, woda, soki, 2 rodzaje ciasta oraz zimne przekaski (do konsumpcji bez
sztuccodw i talerzy). Menu zostanie uzgodnione z Zamawiajacym.

8. Wykonawca zapewni profesjonalng obstuge fotograficzng dokumentujgcg konferencje.
Zdjecia zostang przekazane Zamawiajagcemu wraz z petnymi prawami autorskimi po
wykonaniu zadania.
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