PLAN DZIALAN
WIELKOPOLSKIE)




DZIALANIA PROMOCYINE | MEDIA RELATIONS

1. Opracowanie i druk wydawnictw i materiatéw promocyjnych:

a. publikacja wersji elektronicznej i druk folderu o polach kempingowych,
biwakowych i namiotowych w Wielkopolsce

b. prace redakcyjne przy magazynie ,,Od pomystu do polubien” w ramach projektu
KSOW

c. prace redakcyjne przy folderze o szlakach kajakowych w Wielkopolsce.

2. Wspoétpraca z mediami:

a. ustalenie terminu i warunkow kontynuacji wspotpracy z Robimy Podréze

(w partnerstwie z Kolejami Wielkopolskimi)

b. organizacja wizyty studyjnej dla dziennikarzy mediéw ogdlnopolskich w ramach
wspotpracy z Rynkiem Turystycznym

c. wspotpraca z ZOPOT przy organizacji wizyt studyjnych

d. artykut o turystyce kempingowej w ,,Rynku Turystycznym”

e. 3 artykuty o atrakcjach turystycznych w Wielkopolsce w ,Sukcesie po poznarnsku”
f. wspotpraca z mediami lokalnymi i regionalnymi (mailing, spotkania, wywiady etc.)

3. Planowanie i realizacja kampanii promocyjnej ,,Wielkopolska To Tak Blisko” obecnej
w mediach, Internecie i przestrzeni publicznej. Realizacja zadania uzalezniona od
termindw znoszenia obostrzeh pandemicznych.

4. Biezace prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych: Facebook, Instagram,
Twitter, LinkedIn, YouTube, Spotify:

a. opracowanie spdjnej graficznie identyfikacji dotyczacej komunikacji marki WOT
w social mediach, podobnie jak ma to miejsce na stronie i w social mediach
wielkopolska.travel

b. opracowanie i wdrozenie koncepcji dziatania zwigzanej z obecnoscig marki
wielkopolska.travel na TikToku.

5. Prowadzenie stron internetowych wielkopolska.travel, wot.org.pl, wielka-petla.pl
oraz ich modernizacje.

6. Promocja nowej strony WPW w mediach spotecznosciowych i mediach branzowych.



7. Przekazywanie tresci do POT do udostepnienia na narodowym portalu
turystycznym, w mediach spotecznosciowych, publikacjach elektronicznych itp.

8. Promocja w pociggach Kolei Wielkopolskich.

9. Kontynuacja prac nad zaktadka o Wielkopolsce na portalu inyourpocket.com.
10. Wspétpraca ze studentami poznanskich uczelni.

11. Realizacja nowego filmowego spotu promocyjnego Wielkopolski.

12. Realizacja promocyjnej sesji fotograficznej na potrzebe stworzenia contentu do
przysztych dziatan promocyjnych.

EVENTY

1. Udziat w imprezach wystawienniczych:
a. targi zagraniczne:

= targi IMTM 2021 Tel Awiw
= targi Fiets en Wandelbeurs Online Experience 2021 (Holandia)

b. stoiska WOT podczas wybranych imprez plenerowych.
2. Organizacja Wielkopolskiego Pikniku Turystycznego na Placu Wolnosci w Poznaniu.
3. Organizacja kolejnych webinaréw.

4. Zakup systemoéw wystawienniczych na potrzeby wyposazenia stoisk WOT.

PUBLIC RELATIONS

1. Organizacja Wielkopolskiego Forum Organizacji Turystycznych.
2. Wysytka newsletteru WOT.

3. Wspétpraca z POT, Ministerstwem ds. turystyki i Zagranicznymi Osrodkami Polskiej
Organizacji Turystyczne;.



4. Wzmocnienie relacji z cztonkami WOT:

a. biezace konsultacje i doradztwo w zakresie podejmowanych dziatan turystycznych
b. informowanie o mozliwosci udziatu w ogdlnopolskich akcjach promocyjnych

i projektach z zakresu turystyki

c. przygotowywanie i udostepnianie opracowan z zakresu turystyki.

REALIZACJA PROJEKTOW TURYSTYCZNYCH FINANSOWANYCH
Z POZYSKANYCH SRODKOW ZEWNETRZNYCH

1. Realizacja projektu pn. ,,Wspétpraca i dobre praktyki szansg na rozwéj obszaréw
wiejskich”

a. przygotowanie dokumentacji, organizacja i realizacja wyjazdu studyjnego na
terenie wojewodztwa wielkopolskiego i dolnoslgskiego

b. wspoétpraca z przedstawicielami Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich w ramach
biezgcej kontroli i weryfikacji zadan

c. prace redakcyjne przy magazynie ,Od pomystu do polubien” w ramach projektu
KSOW.

2. Kontrola trwatosci projektu ,,0znakowanie Szlaku Piastowskiego” i Rozwdj
kluczowego szlaku dziedzictwa kulturowego wojewédztwa wielkopolskiego pn. Szlak
Piastowski”

a. kontrola trwatosci projektu w terenie
b. wspodtpraca z partnerami w zakresie podsumowania dla instytucji zarzgdzajgce;j
wskaznikéw rezultatu projektu/trwatosci projektu.

WIELKOPOLSKI SYSTEM INFORMAGJI TURYSTYCZNE)

1. Wspétpraca z centrami informacji turystycznej w regionie - przekazywanie
wydawnictw oraz wymiana informacji.

2. Wspétpraca z Poznarnska Lokalng Organizacjg Turystyczng w zakresie promogcji
Wielkopolski m.in. w punktach informacji turystycznej w Poznaniu.

3. Rozbudowa systemu w zakresie dystrybucji stojakéw na wydawnictwa promocyjne
wraz z uzupetnianiem wydawnictw w punktach zwiekszonego ruchu turystycznego
(wsréd cztonkéw WOT).



UTRZYMANIE | ROZBUDOWA OZNAKOWANIA
TURYSTYCZNEGO

1. Dziatania zwigzane z wnioskami kierowanymi do Kapituty Turystycznych Znakéw
Drogowych.

INNE DZIALANIA

1. Kontynuacja wspétpracy z Autostradg Wielkopolskg (przygotowanie
4 przyrodniczych tras wycieczkowych - kampania promocyjna Zwiedzaj Wielkopolske
i Lubuskie z AW).

kontakt@wot.org.pl

Wielkopolska Organizacja Turystyczna @wielkopolska.travel

@Wielkopolska Organizacja Turystyczna @wlkp_travel

Wielkopolska Organizacja Turystyczna Wielkopolska.travel



